


[bookmark: OLE_LINK1]AI短视频创意特效营销实战（部分口播稿）
[bookmark: OLE_LINK2]一、课程总览与核心理念
1.1课程定位、学习价值与目标
[bookmark: OLE_LINK8]今天这节课呢，是一堂AI创意特效短片的课程。
不管你是完全没有视频基础的小白，还是正在做品牌营销的从业者，今天这套方法你都用得上。小白能跟着一步步做出一条片子来，从业者能直接用到自己的产品和项目上。
今天这节课的目标：让你学会用三种AI创意特效，把产品的核心卖点，变成一条能在社媒平台上传播的创意短片。
好，那我们正式开始。
1.2产品营销视频的创意设计逻辑
1.2.1优秀产品视频的核心特征：聚焦核心卖点，让用户一眼看懂产品价值
在动手做之前，我想先放几个短片给大家看一下。
【播放案例短片】
看完了。这些短片没讲成分、没讲参数，只抓住一个卖点，把它变成了画面。
1.2.2三个关键创意原则
那具体怎么做到呢？三个原则。
原则一：产品价值可视化——让用户快速理解卖点
什么叫可视化？就是把用户看不见摸不着的东西，变成眼睛直接能看到的画面。
原则二：创意记忆化——打造视觉冲击瞬间
用户看懂了，不代表他能记住。所以还得制造一个忘不掉的瞬间。靠反差，靠对比，靠打破预期。让卖点在用户脑子里粘住。
原则三：AI创意化——实现不可能的画面
但那些有冲击力的画面，传统拍摄要么拍不了，要么拍不起。搭景、团队、后期、演员，成本太高，不现实。但现在不一样了，用AI就可以直接生成。
1.3本节课两大核心创意特效
好，三个原则讲完了。那今天我们要学哪几个特效呢？
第一个，沉浸式产品体验。这个特效的核心是：用一个连续的镜头，带用户走完一段产品的完整体验路线。
第二个，产品效果放大。这个特效的核心是：把产品抽象的卖点，变成用户一眼能看懂的视觉变化。
这两个特效各有侧重。
今天跟着我做完，你就能拿着自己产品的卖点，生成一条真正能在社媒上跑的创意短片。哪怕没有任何视频制作基础，跟着一步步来，也能成为自己的AI导演。
二、创作工具与环境准备
2.1Coze视频创作流程介绍
接下来在正式动手之前，我们先花几分钟把工具准备好。
这节课我们要用的主要工具是Coze，coze跟其他的AI生成视频的平台的逻辑不一样。在本节课的结尾，我们对比了一下coze和其他工具的效果让大家看看。
现在我们主要用网页版来操作。
https://www.coze.cn/
下面我们直接讲扣子视频生成项目的流程。
首先呢，打开扣子的官网登录。
然后呢，打开左上角的一个加号，点击新建视频项目。如果你是第1次在扣子里面生成视频创作，我们就可以用最低成本先去把它的流程跑通，所以这里我们选择模型seedance2.0Mini模型。如果你想更换模型，就可以对话框里说：帮我更换seedance2.0模型。模型更好细节把控就会更好，当然积分也会消耗的更多。
然后我们点击“或直接从编辑器创建”，填写一下项目名称和视频比例。
好的，我们进入了这个项目的界面。首先呢，左边它是一个对话框，在这里输入你的需求或者提示词。
然后中间呢就是项目文件和个人资产。
项目文件就是我们在这个项目对话里，AI自己生成的一些文件储存在这里。
个人资产呢，就相当于一个可以永久复用的一个个人素材库，就是你每进行一个新项目都可以选择个人素材库里面的素材复用，就不用我们每次生成视频的时候都需要从本地文件里面上传我们的产品图啊之类的。
可以看到它的分类还分得挺细的，角色，场景，物品，图片，视频，音频。引用方式就是，我们在对话框写提示词的时候，从对话框的左下角的这个加号，点击“从个人资产导入”。我们就可以选择想要固定的角色或者场景、产品之类的。
最后呢，这个界面的右边是视频预览，也就是它生成分镜之后在这里看，这个视频的下面就是很常见的剪辑的工作台。里面可以对视频进行分割和视频音频的一个对齐这样常见的剪辑流程都可以在这里面直接完成。待会儿我们会进行一个完整的流程操作，操作一遍就懂了。
2.2视频生成前的注意事项
这里我们需要了解一下。在扣子里面进行视频生成的一些注意事项。
[bookmark: OLE_LINK4]第一点，生成视频的时候，不能参考真人的图片，如果你在个人资产素材库里上传一个真人角色图片用于视频生成的参考，它就会出现这样的提示，【展示：主角参考图被识别为可能包含真人肖像，触发了隐私保护机制，无法直接用于视频生成】。但是呢你可以固定动漫的人物角色在素材库里，这里主要是对真人的图片有限制。如果需要有真人角色在，就可以用提示词去让他自己生成一个人物，然后依据这个人物进行视频生成。
第二点，扣子每生成一个片段，必须是4秒以上，低于4秒的它会自动给你延长。每一个片段的总时长不能超过15秒。
好，工具准备好了，接下来我们开始。
三、特效一：沉浸式产品体验
3.1特效特点与视觉效果
好，那我们现在正式开始第一个特效：沉浸式产品体验。
这个特效的核心逻辑就是四个字：一气呵成。
它做的事情呢，就是用一个连续不断的镜头，带用户走完一段完整的体验路线。
3.2案例实操（无线降噪耳机）
那接下来，我们用“无线降噪耳机”这个案例来实操一遍。
我们先看成片效果。
【展示成片】
好，看完了。这支视频做对了一件事，就是把“戴上耳机之后世界安静了”的那种感受，变成了一段可以被观众亲身经历的旅程。
在这支视频里，我没有讲一句“这个耳机降噪效果很好”，但你从头看到尾，你就能感受到“世界被关在门外”是什么感觉。因为我把“从嘈杂到安静”的完整过程，用画面呈现出来了。
好，现在我带你一步步做出来。
第一步：确定产品带给用户的核心体验感受
很多人做沉浸式体验视频最容易犯的错误就是“随便飞”，场景换了很多，用户看完只觉得眼花，但记不住任何东西。
所以第一步，先问自己一个问题：用户用了这个产品之后，他最核心的感受是什么？
降噪耳机的核心体验就是两个字，隔绝。戴上耳机的瞬间，外界的声音被切断了，你进入了一个只有自己的独立空间，很安静、很沉浸。
那所有场景的设计，都要围绕“隔绝”这一个感受来做。
第二步：设计连贯的体验场景与镜头路线
有了核心感受，接下来我们设计具体的画面路线。
我用的是“现实到幻想再到现实”的结构。
起点是现实世界。人物坐在拥挤的地铁车厢里，周围全是嘈杂的声音。
入口是戴上耳机的那一瞬间。耳机戴上的瞬间，外界所有声音被切断。
幻想世界分两层展开。第一层是小桥流水，第二层是浩瀚星空。
最后终点回到现实世界。人物回到车厢里，耳机还戴在头上，车厢依然拥挤，但所有声音都被隔绝在外，只剩下音乐还在继续。
你看，从地铁车厢到小桥流水，到浩瀚星空，最后回到车厢，空间在变，但那个“被隔绝”的感受始终没断。
第三步：借助AI完成场景视频生成与制作
好，路线设计好了，接下来就是写提示词，让AI来生成。
写这个特效的提示词，关键在于三个点。
第一，惯性不能断。不管是向前穿越还是向下坠落，镜头必须一直保持运动，一旦停了，沉浸感就碎了。
第二，最后一定要回到现实。前面再震撼，最后也要回到产品与人之间的关系上。这样它才是服务营销，而不是单纯的炫技。
好，那我直接给大家看完整的提示词。

【展示完整提示词】
分镜一：现实起点→割裂空间
画质：超写实风格，4K超清，浅景深。现实车厢使用冷白荧光灯，空间撕裂瞬间使用高饱和蓝紫光影特效。
镜头：第三人称视角，中景，镜头锁定女生居中。佩戴耳机瞬间急速垂直下坠转场，色温从冷白骤变为深空暗调，下坠过程带轻微旋转，镜头始终保持向前的推镜惯性运动。
角色：一位24岁的汉族中国女性，鹅蛋脸型，面部轮廓柔和流畅，下颌线条温润不尖锐。肤色是暖调自然的黄一白，没有泛红或冷白感。中长发自然披肩，发尾微卷，发量适中，发色为自然的深棕偏黑。细长型内双眼皮，眼尾微微下垂，眼型偏圆润，眉毛是自然弯眉，眉色偏浅棕，眉峰柔和。鼻梁秀挺，鼻头小巧不圆润。唇形饱满，唇色自然偏粉，嘴角天然微翘。整体面相柔和清秀，面部肌肉自然松弛，气质干净文艺，略带一点清冷感，不甜腻也不硬朗。身穿白色圆领短袖T恤，外搭浅燕麦色宽松针织开衫，纽扣自然散开不系，下身搭配深蓝色高腰直筒牛仔裤，整体穿搭清爽有层次感。
时长：5秒。
画面描述：
女生站在拥挤的地铁车厢中，单手扶着扶手立柱，周围是通勤的乘客，车厢冷白荧光灯照明，列车行驶声、人声和报站声混杂，嘈杂刺耳令人烦躁。女生另一只手从颈间取下Kevin降噪头戴式耳机，将耳机戴到头上。耳机戴好的瞬间，所有嘈杂声被瞬间切断，嘈杂的世界像被人按下了静音键，取而代之的是一段像溪水缓缓流淌的轻柔旋律，画面随之爆裂式转场，镜头从车厢急速垂直下坠，冷白灯光被撕裂成碎片向四周飞散，世界归于宁静。
规则：画面内不得出现任何文字或图标。严禁硬切。佩戴动作必须完整清晰呈现。场景转换需平滑自然，动作惯性需自然延续。

分镜二：小桥流水→星际冥想
画质：超写实风格与高饱和光影特效结合，小桥流水场景使用暖黄与淡金色调，星际场景使用深空暗调与高饱和蓝紫光影。
镜头：第三人称视角，镜头锁定女生居中，从小桥流水到星海，镜头持续向上浮升推进，不做环绕或转圈。镜头运动需承接分镜一的下坠惯性，自然过渡为上升穿梭。
角色：与分镜一保持一致，严禁换人。
时长：4秒。
画面描述：
女生缓缓落入江南田园场景中，站在溪边湿润的草地上，四周是清澈蜿蜒的溪水、层叠的黛色山峦和灰瓦白墙的村舍，柔和的阳光透过薄雾洒落，空气中漂浮着淡淡的暖金色光晕。画面持续向上推进，女生双脚缓缓离开地面向上浮起，耳畔的旋律从小桥流水的轻柔逐渐过渡为空灵飘渺的氛围音，视野穿过云层，进入一片无边无际的深空星海，无数细碎的光点散布在深邃的蓝色与紫色之间，星云的淡紫色光芒像薄纱一样层层叠叠地舒展。女生悬浮在半空中，双眼闭合，嘴角带着一丝安宁的微笑，整个人与星光融为一体。
规则：画面内不得出现任何文字或图标。严禁硬切。场景转换需保持平滑自然。
分镜三：重力回归→现实终点
画质：超写实风格，现实车厢冷白荧光灯环境光，画面边缘轻度虚化。
镜头：第三人称视角，中景，镜头锁定女生居中，从星海中平稳淡出回到现实车厢，最后缓慢拉远。镜头运动需承接分镜二的上升惯性，自然回落为静止。
角色：与分镜一保持一致，严禁换人。
时长：4秒。
画面描述：
空灵飘渺的旋律缓缓收拢，逐渐回落为现实中微弱的轨道摩擦声和列车行驶的底层白噪音。画面从星际空间平稳淡出，回到现实车厢。女生依然站在拥挤的地铁车厢中，一只手扶着立柱，Kevin降噪头戴式耳机稳稳戴在头上，列车在行驶中轻微晃动，窗外城市景观快速后退。周围乘客依然拥挤嘈杂，但所有声音都被隔绝在外，只有耳中还残留着方才旋律消散后的余韵。女生缓缓睁开双眼，目光平静地望向车窗外，眼神清澈从容。镜头极其缓慢地拉远，从女生中景扩展至包含车厢环境和周围乘客的稍全景别，女生嘴角带着一丝微不可察的弧度，在嘈杂与宁静的对比中自然收尾。
规则：画面内不得出现任何文字或图标。严禁硬切。淡出和淡入需平滑自然，场景、人物姿态需与分镜一完全对应，形成完整的闭环逻辑。


这里呢，为了提升每个分镜的质量，我们最好是把规则写的详细一点，这样也有利于ai生成连贯的镜头和画面，简而言之，一定要明确约束，不要只写“你想要什么”，还要写“你不想要什么”，当然这也是每次生成视频的一个经验沉淀的结果。
告诉大家一个技巧啊，直接把我们已经做好的完整的提示词发给AI，然后再告诉他我们自己的产品信息让他去仿写，自动去补全或优化提示词。大家可以用这个提示词，让ai去仿写。

【展示模板提示词】
请根据我提供的案例提示词，严格模仿格式、逻辑与表述，为我仿写一段【新产品名称】的沉浸式产品体验视频提示词。仅输出仿写后的完整提示词。
仿写要求：通过产品介入，从现实场景穿越进入幻想场景，形成“现实→幻想→现实”的沉浸式体验闭环。幻想场景需与产品卖点强关联，层层递进。
新产品信息：
产品名称：【例：VR一体机】
核心卖点：【例：沉浸、虚拟现实、震撼视觉】
示例提示词：
【此处粘贴完整的示例提示词】
输出格式：
分镜【一/二/三等】
画质：
镜头：
主角形象：
时长：
画面描述：
规则：

写好提示词了，我们就在对话框中粘贴每个分镜的提示词。然后我们点击左下角的加号。选择从个人资产导入。
在这里呢，可以选择我们想要宣传的产品图。如果没有的话，就可以先在右边的个人资产素材库里面，把我们的产品先给它导进去，然后方便我们后续的沿用。
我们之前说到。扣子虽然不能从个人资产库里沿用我们的真人图片。但是可以给他一段角色形象的提示词，他就可以根据文字描述自己去生成一个角色到我们的项目资产里，然后它就可以自动去沿用项目资产里的角色图。

第四步：成片效果检查与代入感优化
我们把这三个分镜的提示词依次给了之后，效果出来了。
如果你觉得哪个片段需要调整，就可以点击这个片段，然后再调整一下提示词，或者是延长视频，但是这个延长视频的话，不太建议直接去延长，因为ai就是基于这个你选择的这个片段，重新去生成这个片段，然后呢就会导致你原来前面的画面就会发生变化。所以呢，尽量去调整提示词重新生成该片段，或者说再新增一个镜头。
[bookmark: OLE_LINK5]四、特效二：产品效果放大（卖点强化营销）
4.1特效特点与视觉效果
好，现在正式开始第二个特效：产品效果放大。
这个特效的核心逻辑就四个字：前后对比。就是把产品卖点从“看不见”变成“看得见”。把效果发生的过程直接呈现出来。之前什么样，之后什么样，触发条件是什么，观众看完就知道产品能带来什么改变。
好，下面我们直接进入实操。我用“咖啡提神”来给大家完整走一遍。
4.2案例实操（咖啡提神效果视觉化）
我们先看成片效果。
【展示案例视频】
好，看完了。这个视频做对了一件事：把“提神”这个抽象的感觉，直接变成了视觉变化。
咖啡这个品类，它卖的不是成分，不是咖啡豆的产地，不是烘焙工艺，它卖的是“喝完之后的感受”。
比如这里把“从困倦到清醒”的完整过程，用画面呈现出来了。也就是从模糊、人物困倦、光线暗到清晰人物精神、光线亮，触发条件就是喝了这杯咖啡。
好，现在我带大家一步步做出来。
第一步：确定产品卖点，找到需要放大的效果
第一步，先问自己一个问题：我要放大的那个“点”是什么？
咖啡最核心的体验就是“提神醒脑”，喝完之后人变清醒了、变精神了。所以我们要放大的“点”就是，从困倦到清醒。
后面的所有画面，都要围绕这个变化去设计，不能跑偏。你一旦开始想“要不要加个好看的转场”“要不要加个产品特写”，你就已经跑偏了。
第二步：设计创意画面，把卖点变成视觉效果
有了核心的“点”，接下来我们设计具体的画面。
我把“提神”这个效果分成了两个世界来呈现。
第一个叫“模糊世界”，就是喝咖啡之前的状态。主角坐在办公桌前，他的状态是疲惫困乏的，然后桌上散落着文件。但是纸上的字却是模糊的。整个画面呢，也要突出一个对比，那就是沉闷，没有通透感的一个画面。
第二个叫“清晰世界”，就是喝咖啡之后的状态。主角仰头喝下一大口咖啡之后，整个画面被唤醒。原本模糊的视线突然变得清晰，主角整个人从疲惫困顿中彻底苏醒。
这就是“提神”被视觉化的全过程。
第三步：使用AI生成视频，实现创意效果
好，画面设计好了，接下来就是写提示词，让AI来生成。
“产品效果放大”这个特效，它的提示词核心就是四个字：前后对比。你只需要把“变化前”和“变化后”两个状态分别描述清楚，中间加一个明确的触发动作，AI就能理解你要的是什么。
这里我们最好是把完整分镜的提示词先给他确定好，然后再一个分镜一个分镜的去投喂给扣子，让他去生成每个分镜的片段。这个逻辑理清楚之后，接下来我们先看一下完整的提示词。


【展示提示词】
分镜一：模糊世界
画质：超写实风格，电影质感，4K超清，浅景深。
镜头：固定机位中近景，约15°俯角，镜头缓慢推近。
主角形象：一位26岁的汉族中国男性，窄长鹅蛋脸型，下颌线条柔和不尖锐，肤色是暖调自然的黄一白，没有泛红或冷白感。黑色短碎平头长度约3厘米，中分偏左2厘米分缝，发量适中不贴头皮。细长丹凤眼，眼尾微微下垂，浅灰色平直细眉，眼周带一点轻微的黑眼圈，看起来像没睡够，自带疲惫神态。鼻梁细窄挺直，鼻头小巧不圆润，薄唇浅淡，嘴角自然微垂，整体面相温和内敛，面部肌肉自然松弛，不硬朗也不甜腻。戴一副细黑色方形镜框眼镜，镜框宽度和镜腿粗细固定，透明镜片无反光。身穿纯浅蓝色翻领棉质衬衫，领口解开两粒扣，面料哑光无花纹，整个人斯文安静，带着一点熬夜后的倦意。
时长：整片视频总时长严格固定4秒。
画面描述：主角坐在办公桌前，眼皮沉重半闭，目光涣散，松垮含胸，桌面散落着文件，桌角放着一瓶Kevin咖啡，瓶身覆盖着细密冷凝水珠。镜头缓缓推近，视线向下落到面前的文件上，纸面上的文字模糊不清，笔画重叠，边缘虚化，像没有对准焦距的照片，完全无法辨认。整个画面笼罩在清晨昏暗的冷白荧光中，沉闷而混沌，没有一丝通透感。
规则：文件上的文字只需呈现模糊线条或重影状态。严禁硬切或场景跳跃。第一人称与主镜头之间切换需有明确视觉逻辑。

[bookmark: OLE_LINK7]分镜二：清晰世界
画质：超写实风格，电影质感，4K超清，浅景深。
镜头：固定机位中近景，约15°俯角，与分镜一保持一致的构图和角度。
形象：人物形象需与分镜一保持一致，严禁换人。
时长：整片时长严格固定4秒。
画面描述：主角仰头将瓶口送向嘴边，喝下一大口，喉部出现清晰的吞咽动作。吞咽完成的瞬间，整个画面仿佛被瞬间唤醒，原本虚化模糊的视线骤然变得锐利清晰，与此同时，窗外的晨光仿佛被同时点亮，从暗浊的灰白瞬间转为通透的金色阳光，满满地涌入室内，暖金色的调子铺满整个桌面和人物侧脸。主角原本半闭的眼皮完全抬起，瞳孔聚焦，眼神从涣散变得清澈明亮、笃定专注，脊背从松垮含胸的状态一节一节挺直，深吸一口气，整个人从疲惫困顿中彻底苏醒过来，焕然一新。
规则：吞咽动作必须清晰呈现，不得省略或跳过。无硬切或场景跳跃。跟分镜一保持一致的场景。

这里我还是给大家一个提示词，让大家可以修改成自己的产品信息，让AI仿写，自动补全和优化提示词，模板如下。
【展示模板提示词】
请根据我提供的案例提示词，严格模仿格式、逻辑与表述，为我仿写一段【新产品名称】的产品效果放大视频提示词。仅输出仿写后的完整提示词。
仿写要求：产品效果作为一个放大点，前面的状态和后面的状态形成前后对比，中间靠一个触发动作完成转变。
新产品信息：
产品名称：【填入你的产品名称】
产品描述：【说明产品是做什么的】
核心放大效果：【提神/美味/新鲜/沉浸/其他】
示例提示词：
【粘贴示例提示词】
输出格式：
分镜【一/二/三】
画质：
镜头：
主角形象：
时长：
画面描述：
规则：

写好提示词了，我们就在对话框中粘贴每个分镜的提示词。然后我们点击左下角的加号。选择从个人资产导入把自己的产品图引用进去。
第四步：调整画面细节，优化最终成片效果
我们把两个分镜的提示词依次给了之后，效果出来了，我们发现分镜二，由于设置的生成时长太短和提示词的动作稍微多了些，导致我们很明显的感觉到，少了一个从模糊到清晰的一个具象化的表现。
所以呢，这里我们可以让他给我们加一个分镜片段。可以在对话框里输入或者点击视频剪辑工作台这里的加个新片段，输入：再给一个文件资料由模糊到清晰的镜头。
然后ai就会给你生成分镜三，把这个镜头拖拉到剪辑工作台上。这样呢，其实就已经把产品效果放大的流程完成了。
当然如果哪一个片段你觉得不行，就可以调整这里的提示词让ai重新生成这个片段。或者是延长视频，但是这个延长视频的话，不太建议直接去延长，因为ai就是基于这个你选择的这个片段，重新去生成这个片段，然后呢就会导致你原来前面的画面就会发生变化。
所以呢，尽量去调整提示词，然后重新生成该片段，或者说再新增一个镜头。
最后我们让ai帮我们生成一个合适的bgm，在对话框中输入：帮我配一个bgm
生成后，我们就可以手动去调节bgm和视频的对齐。
4.3创作过程中的常见问题与注意事项
但是注意啊，这里我们展示这个案例，其实是专门告诉大家AI视频生成的一个坑点的。
也就是ai生成视频，他目前呢是无法生成可辨识的文字。你会发现很多ai生成的视频，它的文字都是我们人类是无法识别的ai专属的字体啊。所以这里能够告诉大家，如果你想要ai生成视频，就尽量的不要去设计有文字出现的场景，否则让人看起来很出戏。
五、反面案例演示
5.1Coze与其他工具操作流程的区别
相信大家有一个疑惑啊，我们经常看到在其他平台上，都是把完整的提示词一次性投喂给ai，然后让它生成一个成片。
而在扣子里面，我们需要进行更细致的把控，就采用了依次投喂分镜的方式。这种操作的优势在于，扣子可以把生成的每一个分镜的片段直接拉到这个工作台里面剪辑，如果有个片段不满意，就可以让它重新生成。就相当于把剪映剪辑的环节，我们直接在生成视频的这个环节一起给他做了。
5.2区别展示（Coze与Gemini）
下面我们给大家展示一下这个反面案例，如果我们给同样的一个完整的提示词投喂给扣子还有在Gemini，他们生成的效果的区别是什么？
以下是从完整提示词中提取的分镜结构，先让大家直观了解一下。
	分镜
	内容

	分镜一
	枝头挂果（番茄悬挂在藤蔓上）

	分镜二
	采摘（手伸入画面摘下番茄）

	分镜三
	水龙头下冲洗（水流冲刷果皮，饱和度提升）

	分镜四
	砧板上切开（刀锋切入，汁水渗出，切面展示）


好，我们先来展示一下扣子生成效果 。
【视频播放】
看起来是不是匪夷所思？分镜四要求是在砧板上切开，结果他直接在树上切开了。
好，让我们再来展示一下Gimini生成效果
【视频播放】
其实呢，这里我们就能发现，不是提示词写的有问题，而是我们的操作流程不对。在一般的ai生成视频的平台里啊，我们可以把整段的提示词直接扔给ai直接生成一个成片。但问题就是，如果你想要调整成片里面的一个细节，又想要维持其余的片段的效果，这个细节不好把控，就像大家常说的抽卡，生成最终效果有概率因素。
在扣子里面不同的是，我们需要一个分镜一个分镜去把控。当然啊，扣子他这里也可以用大白话去描述你想要的效果，它会自动给你生成分镜脚本。但是呢，如果出现了你不想要的效果。调整起来呢积分消耗就比较高了。因为它不是一个分镜一个分镜给你等你确定后再去生成，而是它生成分镜脚本之后，他就直接塞给你成片了。
【此处展示Coze官方示例完美追捕项目对话】
[image: ]
[image: ]
六、课程总结
好，到这里，今天的2种创意特效就全部讲完了。
其实最核心的底层逻辑就是，找到产品的卖点然后放大，接着再去找适合的特效。
最后，给大家布置一份课后作业。选择一个产品，找到一个卖点，从今天学的特效里任选一种，生成一条产品创意短片。
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